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Die Vertikal-GVO oder: Wie die EU Wettbewerb und
Digitalisierung im Handel schwacht

Berlin, 12. Mai 2022 | Die EU-Kommission hat in dieser Woche die neue Vertikal-
Gruppenfreistellungsverordnung (Vertikal-GVO) und die Vertikal-Leitlinien verabschiedet, mit
denen sie den Wettbewerb zwischen Herstellern und Handlern neu regelt. Darin hebt sie die
wachsende Bedeutung des E-Commerce als Vertriebskanal hervor, indem sie die ,Verhinderung
der wirksamen Nutzung des Internets zum Verkauf der Vertragswaren oder -dienstleistungen
durch den Abnehmer oder seine Kunden* als Kernbeschrankung in die Vertikal-GVO aufnimmt.
Damit hat sie dem Prinzip erstmals eine hdhere Rechtsbedeutung gegeben.

Die Einfuihrung der Kernbeschrankung war das Mindeste und dringend notwendig, da die EU-
Kommission die Stellung der Hersteller am Markt enorm starkt. Das ist auch deshalb
Uberraschend, da Hersteller mit eigenem Online-Direktvertrieb ohnehin die wachstumsstarkste
Versendergruppe im E-Commerce sind. Allein im Jahr 2021 wuchsen ihre Onlineumsatze bevh-
Daten zufolge um mehr als 25 Prozent im Vergleich zum Vorjahr. Die neue Vertikal-GVO bietet
Herstellern nun zusétzlich die Méglichkeit, den Onlinevertrieb kiinftig noch starker fiir sich zu
beanspruchen. Markenherstellern wird erlaubt, ihre Marktposition weiter auf Kosten reiner
Handler auszubauen und den Onlinevertriebskanal fur sich zu reservieren.

Kommission bestimmt Gewinner und Verlierer im Handel

Der Spielraum fiir die Hersteller ist enorm. Fiihrende Marken, auf die kleinere Handler
angewiesen sind, um fiir Kunden interessant zu bleiben, kdnnen die Regeln des Wettbewerbs
nun zu ihren Gunsten ausnutzen:

Szenario 1: Hersteller knnen von Omnichannel-Handlern verlangen, dass sie mehr fiir ein
Produkt bezahlen miissen, wenn dieses online statt stationar vertrieben werden soll (Dual
Pricing). Der Hersteller kdnnte das Produkt dann in seinem eigenen Onlineshop (Direktvertrieb)
glinstiger anbieten. Damit wird der Onlineverkauf gerade fir stationdre Handler, die sich damit ein
digitales Standbein aufbauen wollen, unattraktiver, teurer und komplexer. Abgesehen davon
werden die Verbraucherpreise steigen. Im Ergebnis wird dadurch die weitere Digitalisierung des
Handels, insbesondere das Zusammenwachsen stationarer und digitaler Vertriebswege vollig ad
absurdum gefiihrt.

Szenario 2: Weil die neue Vertikal-GVO eine Flexibilisierung der Aquivalenzkriterien vorsieht,
kénnen Hersteller kiinftig zusatzlich strengere Anforderungen an den Online- als an den
Offlinevertrieb stellen. AuRerdem kénnen sie den Handlern grundsatzlich verbieten, ihre Ware
Uber Marktplatze zu verkaufen. Das ist gerade in Deutschland auRerst problematisch, da
hierzulande bevh-Daten zufolge mehr als 50 Prozent der Onlineumséatze tber Markplatze
generiert werden.

,Wenn die EU vorhatte, den Wettbewerb im europaischen Handel zu starken, dann hat sie hiermit
das genaue Gegenteil erreicht. Die Vertikal-GVO begiinstigt nicht den kleinen stationaren
Handler, wie von der EU-Kommission einmal beabsichtigt, sondern groRe Hersteller und Marken®,



sagt Alien Mulyk, Referentin Public Affairs beim bevh. Dennoch gabe es auch einen Fortschritt zu
melden: ,Immerhin hat die EU einen Teil unserer Bedenken bertcksichtigt. Die neue Vertikal-
GVO verbietet es ausdricklich, dass Hersteller die ,wirksame Nutzung des Internets’ durch den
Handler verhindern. Durch die Aufnahme dieses Grundsatzes in die europaische Vertikal-GVO
bekommt er eine héhere Bedeutung und ist rechtlich verpflichtend. Zumindest setzt es den
Herstellern gewisse Grenzen fiir die Beschrankungen, die sie den Handlern auferlegen.*
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