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WIEDERHOLT STABILES WAREN-UMSATZ-WACHSTUM,

sowohl im Interaktiven Handel als auch im E-Commerce
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5 | * Basis: Umsatzangaben inkl. Umsatzsteuer, ohne Kaufe von privat auf Online-Marktplatzen (OMP); ** prozentuale Veranderung zum Vorjahr
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E-COMMERCE ALS WACHSTUMSTREIBER

Waren im E-Commerce mit 55% Wachstum seit 2015
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seit 2015
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6 | Basis: Angaben ohne OMP-Ké&ufe von privat

bevh

\\




19.02.20

WAREN-VOLUMI

Hochrechnung

NA 2019

2019 in Mio. € *

E-Commerce

Bekleidung
Elektronikartikel & Telekommunikation
** Computer / Zubehor/Spiele/Software

72.639
I 14,257

7 | * Basis: Umsatzangaben inkl. Umsatzsteuer, ohne OMP-Ké&ufe von privat; ** inkl. Downloads

Haushaltswaren & -gerdte W 4.959
Mébel, Lampen & Dekoration ~ F 4.717
Schuhe W 4.448
** Blicher / Ebooks / Hérblicher ~ FIIN 3.856
Hobby & Freizeitartikel ~ BN 3.309
** Bild- & Tontrager / Video- & Musik I 2.763
DIY & Blumen W 2.276
Drogerie I 2.076
Auto & Motorrad/Zubehor T 1.608
Lebensmittel B0 1.595
Spielwaren I 1.470
Haus- & Heimtextilien I 1.247
Tierbedarf T 1.224
Schmuck & Uhren T 1.108
Blirobedarf W 788
Medikamente [ 788
Sonstiges W 923
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GRORTES WACHSTUM SEIT 2018 BEI LEBENSMITTELN

Top-Warengruppen (nach Wachstum) u. a. Haushaltswaren, -gerate & -textilien

2018 in Mio. € *
65.102
Lebensmittel [l 1.360
Haushaltswaren & -gerate [N 4300
Haus- & Heimtextiien |l 1.092
Medikamente W 693
** Computer / Zubehor/Spiele/Software [N 5284
Drogerie M 1.833
Schmuck & Uhren |l 979
Spielwaren [l 1.300
Bekleidung NS 12689
Elektronikartikel & Telekommunikation — INEEEGEG_—_—_—_N 11.787
Tierbedarf Il 1.095
Mobel, Lampen & Dekoration I 4236
** Bild- & Tontrager / Video- & Musik [l 2.519
Hobby & Freizeitartikel [ 3.021
Burobedarf W 722
DIY &Blumen M 2088
Auto & Motorrad/Zubehor [l 1.481
Schuhe [N 4.105
** Bucher / Ebooks /Horbucher [ 3.599
Sonstiges | 917

2019 inMio. €+

72.639

19 | *Basis: Umsatzangaben inkl. Umsatzsteuer, ohne OMP-Kaufe von privat; ** inklusive Downloads

11,6%
+17,3%
+15,3%
+14,2%
+13,6%
+13,5%
+13,3%
+13,2%
+13,1%
+12,4%
+12,2%
+11,7%
+11,4%
+9,7%
+9,6%
+9,1%
+9,1%
+8,6%
+8,4%
+7,1%
+0,7%
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UMSATZ-ENTWICKLUNG DER VERSENDER (I/ll)
2015 -2019

In Mio. € *

2019 33.931
2018 30.615
Online-Marktplatze OMP 20 27.898
26.728
24.950

25.724
22.710
***MCV 20.109

16.617
13.976

10.812
9.767
8.564

7.605
6.308
1.590
1.461
1.335
1.194

1.082

471
428
393
373
340

Multichannel-Versender

Internet-Pure-Player IPP

Hersteller-Versender HEV

S—

Shopping Clubs SHC

9 | * Basis: Umsatzangaben inkl. Umsatzsteuer, ohne OMP-Kéaufe von privat; ** prozentuale Verédnderung zum Vorjahr;
*** Darin enthalten: Stationar-, Teleshopping- & Apotheken-Versender

+10,8%
+9,7%
+4,4%
+7,1%

+13,3%
+12,9%
+21,0%
+18,9%

+10,7%
+14,0%
+12,6%
+20,6%

+8,9%
+9,4%
+11,8%
+10,4%

+9,9%
+8,8%
+5,5%
+9,7%
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