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WAREN IM E-COMMERCE ERNEUT MIT 11% WACHSTUM

Waren im Interaktiven Handel mit Rekord-Umsatz im 5-Jahres-Zeitraum

In Mrd. €*

2018 85,5 9.4% **
Waren & Dienstleistungen 22U 781 719"/
g $TdE 3 B 724 9%

im Ir iven Handel 65.3 10,8%
60,0 ' 8,9%
68,1
Waren 57 162'2 8,8%
im Interaktiven Handel ! 9,1%
el 11,4%
Waren = 758'5 10,9%
im E-Commerce 46.9 ’ 12,5%
428 9%
174
f 8,9%
Dienstleistungen .1156'39 4,7%
im Interaktiven Handel =] . 17,8%
< o 813'0 31,8%
1
15 | * Basis: Umsatzangaben inkl. L ser, ohne Kaufe von privat auf Online-Marktplatzen (OMP); ** prozentuale Verénderung zum Vorjahr bth w
|
E-COMMERCE ALS WACHSTUMSTREIBER
Waren im E-Commerce mit 52% Wachstum seit 2014
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WAREN-VOLUMI

Hochrechnung

NA 2018

2018 in Mio. €*
65.102
Bekleidung I 12.689

Elektronikartikel & Telekommunikation
** Computer / Zubehor/Spiele/Software

I 1rer
I 5.284

18 | * Basis: Umsatzangaben inkl. L

Haushaltswaren & -gerate I 4.300
Mobel, Lampen & Dekoration W 4.236
Schuhe PN 4.105
** Blicher / Ebooks / Hérbiicher ~ NN 3.599
Hobby & Freizeitartikel ~ S 3.021
** Bild- & Tontrager / Video- & Musik ~ W 2.519
DIY & Blumen [ 2.088
Drogerie " 1.833
Auto & Motorrad/Zubehér B 1.481
Lebensmittel 1.360
Spielwaren  ©5 1.300
Tierbedarf ¥ 1.095
Haus- & Heimtextilien ~ ©% 1.092
Schmuck & Uhren #5979
Birobedarf M 722
Medikamente 1 693
Sonstiges 1 917

1er, ohne OMP-Kaufe von privat; ** inkl. Downloads
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GROSSTES WACHSTUM SEIT 2017 BEI LEBENSMITTEL

Top-Warengruppen (nach Wachstum) u. a. Elektronik/Telekommunikation & Computer

2017 inMio.€* 2018 inMio.€*
& Commerce 58.466 65.102 +11,4%
Lebensmittel Wl 1.130 I 1.360 +20,3%
Elektronikartikel & Telekommunikation NN 0.879 I 11.787 +19,3%
** Computer / Zubehor/Spiele/Software NN 4.448 I 5284 +18,8%
Schmuck & Uhren Il 846 I 979 +15,8%
Tierbedarf Ml 961 9 1.095 +14,0%
DIY & Blumen B 1848 I 2.088 +13,0%
Haushaltswaren & -gerate NN 3.813 I 4.300 +12,8%
Mébel, Lampen & Dekoration N 3.764 I 4236 +12,5%
Spielwaren Wl 1.160 0 1.300 +12,1%
%) Haus- & Heimtextilien 1l 978 0 1.092 +11,6%
Medikamente M 633 o 693 +9,6%
** Bild- & Tontrager / Video- & Musik Bl 2328 2519 +8,2%
Auto & Motorrad/Zubehér Il 1.372 1481 +7,9%
Bekleidung I 11.760 I 12.689 +7,9%
Schuhe NN 3835 I 4105 +7,0%
Hobby & Freizeitartikel I 2.823 e 3.021 +7,0%
Drogerie WM 1.715 N 1.833 +6,9%
Biirobedarf M 677 W22 +6,7%
** Biicher / Ebooks / Horbiicher NN 3.407 I 3.599 +5,6%
Sonstiges Wl 1.089 w917 -15,9%

19 | * Basis: 1gaben inkl. L

ser, ohne OMP-Kaufe von privat; ** inkl. Downloads
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GROSSTES WACHSTUM BEI INTERNET-PURE-PLAYER

2017 vs. 2018

E-Commerce total

Online-Marktplatze

Multichannel-Versender

Internet-Pure-Player

Hersteller-Versender

Shopping Clubs

Nicht zuzuordnen

OMP

**MCV

IPP

HEV

SHC

In Mio. € *

58.466 —> 65.102
2018 30.615
2017 27.898
22.710
20.109
9.767
8.564

+11,4%
+9,7%
+12,9%
+9,4%
+8,8%

-27.2%

33 | * Basis: Umsatzangaben inkl. Umsatzsteuer, ohne OMP-K&ufe von privat; ** Darin enthalten: Stationar-, Teleshopping- & Apotheken-Versender
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