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Interaktiver Handel – Hochrechnung
Waren- und Dienstleistungs-Volumina im Überblick (I/II)

Basis: Umsatzangaben inkl. Umsatzsteuer, ohne OMP Privat-Käufe; Abweichungen von Gesamtsumme: Rundungsdifferenzen
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Interaktiver Handel – Hochrechnung
Waren- und Dienstleistungs-Volumina im Überblick(II/II)

2014

60,027

42.843

50.185

9.843

Basis: Umsatzangaben inkl. Umsatzsteuer, ohne OMP Privat-Käufe; Abweichungen von Gesamtsumme: Rundungsdifferenzen

Total

46.901

52.372

12.969

52.741

57.122

15.281

58.466

62.150

15.993

2015

65,341

2016

72,403

2017

78,143

(in Mio. €)

+ 8,9 % + 10,8 % + 7,9 %

+ 9,5 % + 12,5 % + 10,9 %

+ 4,4 % + 9,1 % + 8,8 %

+ 31,8 % + 17,8 % + 4,7 %

Bekleidung

Elektronikartikel & Telekommunikation

Computer/Zubehör/Spiele/Software*

Schuhe

Haushaltswaren & -geräte

Möbel, Lampen & Dekoration

Bücher / Ebooks / Hörbücher

Hobby & Freizeitartikel

Bild- & Tonträger / Video & Musik Downloads

DIY & Blumen

Drogerie

Auto & Motorrad/ Zubehör

Spielwaren

Lebensmittel

Haus- & Heimtextilien

Tierbedarf

Schmuck & Uhren

Bürobedarf

Medikamente

Sonstiges
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Waren im E-Commerce – Hochrechnung
Volumina nach Warengruppen: 2017

* inkl. Downloads
Basis: Umsatzangaben inkl. Umsatzsteuer, ohne OMP Privat-Käufe; Abweichungen von Gesamtsumme: Rundungsdifferenzen

11.760

9.879

4.448

3.835

3.813
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3.407

2.823

2.328

1.848

1.715

1.372

1.160

1.130

978

961

846

677

633

1.089

Total 58.466 Mio. €
(in Mio. €)



 
 

 

Bekleidung + 17,9 + 11,5 + 5,3
Elektronikartikel / Telekommunikation + 20,3 + 15,8 + 13,0
Computer/Zubehör/Spiele/Software* - 0,5 + 23,1 + 20,9

Schuhe + 15,0 + 9,3 + 7,1
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Auto & Motorrad/ Zubehör + 13,8 + 9,3 + 12,9
Spielwaren + 16,0 + 1,9 + 5,8

Lebensmittel + 19,1 + 26,7 + 21,3
Haus- & Heimtextilien + 30,1 + 23,4 + 8,4

Tierbedarf + 30,3 + 3,4 + 10,5
Schmuck & Uhren + 2,1 + 5,0 + 9,6

Bürobedarf - 20,9 + 5,1 +/- 0,0
Medikamente + 18,5 - 0,6 + 10,8

Sonstiges - 9,1 - 5,3 + 6,4
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Waren im E-Commerce – Hochrechnung
Volumina nach Warengruppen: 2014 - 2017

in [%]

2014: 42.843

* inkl. Downloads
Basis: Umsatzangaben inkl. Umsatzsteuer, ohne OMP Privat-Käufe; Abweichungen von Gesamtsumme: Rundungsdifferenzen

Total + 9,5
in [%]

2015: 46.901 + 12,5
in [%]

2016: 52.741 + 10,9 2017: 58.466
(in Mio. €)

27.898

20.109

8.564

1.335

393

167

8.749

588

568

OMP Online-Marktplätze 
(Ebay, Amazon etc.)

MCV Multichannel-Versender

IPP Internet-Pure-Player

HEV Hersteller-Versender

SHC Shopping Clubs

Nicht zuzuordnen

STV Versender, die Heimat im 
Stationärhandel haben

TVS Teleshopping-Versender

APV Apotheken-Versender
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Waren im E-Commerce – Hochrechnung
Volumina nach Versendertypen: 2017

2017: 58.466 Mio. €

Basis: Umsatzangaben inkl. Umsatzsteuer, ohne OMP Privat-Käufe; Abweichungen von Gesamtsumme: Rundungsdifferenzen

In MCV enthalten

Total

(in Mio. €)


