
  

	  
	  
	  

P R E S S E M I T T E I L U N G 	  
	  

Neuerungen	  im	  Wettbewerbsrecht	  und	  immer	  noch	  kein	  Ende	  des	  	  
Abmahnunwesens	  	  

	  
Berlin,	  25.	  November	  2015.	  Der	  Bundestag	  hat	  vor	  zwei	  Wochen	  die	  Reform	  des	  UWG	  
verabschiedet.	  Dabei	  hat	  er	  es	  wieder	  einmal	  versäumt,	  Online-‐	  und	  Versandhändler	  
vor	  Abmahnmissbrauch	  zu	  schützen.	  	  
	  
Seit	  Jahren	  sehen	  sich	  die	  Interaktiven	  Händler	  einer	  immensen	  Belastung,	  durch	  über-‐
bordende	   Informationspflichten,	   gegenüber.	  Die	   stetig	   zunehmenden	   Formalismen	  bei	  
der	   Gestaltung	   von	  Onlineshops	   oder	   Versandkatalogen,	   aufgrund	   steigender	   Regulie-‐
rungen	  der	  Branche,	  erfordern	  von	  den	  Händlern	  erhöhte	  Aufwendungen.	  Zudem	  wer-‐
den	  sie	  großen	  finanziellen	  Risiken	  ausgesetzt,	  wenn	  sie	  von	  Mitbewerbern,	  auf	  Abmah-‐
nungen	   spezialisierten	   Anwälten	   oder	   professionellen	   Abmahnvereinen	   wegen	   eines	  
formellen	   Verstoßes	   abgemahnt	   werden.	   Diese	   untersuchen	   gezielt	   Onlineshops	   und	  
schriftliche	  Angebote	  auf	  eventuelle	  rechtliche	  Formfehler	  oder	  Lücken	  in	  Rechtstexten.	  
Werden	  sie	  fündig,	  so	  gehen	  sie	  oftmals	  systematisch	  und	  mit	  standardisierten	  wettbe-‐
werbsrechtlichen	  Abmahnungen	  gegen	  den	  betroffenen	  Händler	  vor.	  	  
	  
Bei	   vorliegendem	  Rechtsverstoß	   kann	  der	  Abmahnende	  neben	  einer	   sogenannten	  Un-‐
terlassungserklärung	  auch	  Gebühren	  für	  die	  entstandenen	  Aufwendungen	  vom	  Händler	  
verlangen.	  Aufgrund	  dessen	  und	  der	  Möglichkeit,	  vom	  Abgemahnten	  bei	  einem	  weite-‐
ren	  Verstoß	  eine	  Vertragsstrafe	  zu	  erhalten,	   ist	  die	  Abmahnung	  für	  den	  Abmahnenden	  
finanziell	  attraktiv.	  Diese	  Attraktivität	  spiegelt	  sich	  in	  der	  Vielzahl	  von	  wettbewerbsrecht-‐
lichen	  Streitfällen	  wieder,	  die	  ständig	  die	  deutschen	  Gerichte	  beschäftigen.	  	  
	  
Erschwert	   wird	   die	   Situation	   durch	   eine	   Besonderheit	   des	   deutschen	   Wettbewerbs-‐
rechts:	  den	  sogenannten	  Fliegenden	  Gerichtsstand.	  Dieser	  bewirkt,	  dass	  der	  Abmahnen-‐
de	   den	   Onlinehändler	   nicht	   an	   seinem	   Sitz	   verklagen	  muss,	   sondern	   an	   jedem	  Ort	   in	  
Deutschland	  Klage	  erheben	  kann,	  an	  dem	  der	  Onlineshop	  aufgerufen	  werden	  kann.	  Fak-‐
tisch	  kann	  sich	  der	  Abmahnende	  damit	  ein	  zuständiges	  Gericht	  aussuchen,	  von	  dem	  er	  



weiß,	  dass	  es	   in	  vergleichbaren	  Fällen	   in	   seinem	   Interesse	  entschieden	  hat,	  oder	  etwa	  
eines,	  das	  für	  den	  Händler	  besonders	  hohe	  Anreisekosten	  verursacht.	  	  
	  
Der	  deutsche	  Gesetzgeber	  ist	  sich	  seit	  Jahren	  dieser	  massiven	  wirtschaftlichen	  und	  per-‐
sonellen	   Belastung	   des	   Onlinehandels	   durch	   die	   deutsche	   Abmahnindustrie	   bewusst.	  
Dennoch	   hat	   er	   bis	   heute	   keine	   ernsthafte	   Absicht	   gezeigt,	   dem	   zunehmenden	  Miss-‐
brauch	  dieses	  Rechtsinstituts	  wirksam	  abzuhelfen.	  So	  wurde	  etwa	  auf	  wiederholte	  For-‐
derungen,	  sowohl	  seitens	  des	  bevh	  und	  weiterer	  Wirtschaftsverbände	  als	  auch	  des	  Bun-‐
desrats,	  den	  fliegenden	  Gerichtsstand	  im	  Rahmen	  der	  letzten	  UWG-‐Novelle	  aufzuheben,	  
nicht	  eingegangen.	  	  	  
	  
Der	  bevh	  hat	  im	  Zuge	  dessen	  verschiedene	  Ansätze	  entwickelt,	  die	  zu	  einer	  Reduzierung	  
der	  Belastung	  des	  Handels	  durch	  unangemessene	  wettbewerbsrechtliche	  Abmahnungen	  
führen	   können:	   „Abgesehen	   von	   der	   Reduzierung	   des	   finanziellen	   Anreizes	   durch	   eine	  
Deckelung	   der	   Anwaltsgebühren	   und	   der	   Aufhebung	   des	   Fliegenden	   Gerichtsstandes,	  
fordern	  wir	  eine	  klarere	  Definition	  der	  missbräuchlichen	  Abmahnung	  durch	  den	  Gesetz-‐
geber“,	  so	  bevh-‐Justiziarin	  Stephanie	  Schmidt.	  	  
	  
	  
	  
Kontakt:	  
	  
Bundesverband	  E-‐Commerce	  und	  Versandhandel	  Deutschland	  e.V.	  (bevh)	  
Friedrichstraße	  60	  (Atrium	  Friedrichstraße),	  10117	  Berlin	  
	  
Josephine	  Schmitt,	  Presseabteilung	  
Tel.	  030	  20	  61	  385	  16,	  0162	  252	  52	  68	  
josephine.schmitt@bevh.org,	  www.bevh.org,	  www.katalog.de	  
	  
	  
Über	  den	  bevh	  
Dank	   E-‐Commerce	   und	   Internet	   ist	   der	   Versandhandel	   so	   vital	  wie	   nie.	   Der	   Bundesverband	   E-‐Commerce	   und	   Ver-‐
sandhandel	  Deutschland	  e.V.	  (bevh)	  ist	  die	  Branchenvereinigung	  der	  Interaktiven	  Händler	  (d.h.	  der	  Online-‐	  und	  Ver-‐
sandhändler).	  Die	  Branche	  setzt	  aktuell	  jährlich	  im	  Privatkundengeschäft	  allein	  mit	  Waren	  rund	  49	  Mrd.	  Euro	  um.	  Der	  
Online-‐Handel	  mit	  Waren	  hat	  daran	  einen	  Anteil	   von	  85	  Prozent.	  Der	   jährliche	  Gesamtumsatz	   im	  Geschäft	  mit	   ge-‐
werblichen	  Kunden	  wird	  auf	  mindestens	  8,1	  Mrd.	  Euro	  geschätzt.	  Neben	  den	  Versendern	  sind	  dem	  bevh	  auch	  nam-‐
hafte	  Dienstleister	  angeschlossen.	  Der	  bevh	  vertritt	  die	  Brancheninteressen	  aller	  Mitglieder	  gegenüber	  dem	  Gesetz-‐
geber	   sowie	   Institutionen	   aus	   Politik	   und	  Wirtschaft.	   Darüber	   hinaus	   gehören	   die	   Information	   der	  Mitglieder	   über	  
aktuelle	  Entwicklungen	  und	  Trends,	  die	  Organisation	  des	  gegenseitigen	  Erfahrungsaustausches	  sowie	  fachliche	  Bera-‐
tung	  zu	  den	  Aufgaben	  des	  Verbands.	  


