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GRÖSSTES WAREN-WACHSTUM SEIT 5 JAHREN
… im Interaktiven Handel wie auch im E-Commerce
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E-COMMERCE ALS WACHSTUMSTREIBER
Waren im E-Commerce mit 58% Wachstum seit 2016

17 | Basis: Angaben ohne OMP-Käufe von privat

11%

23%

38%

58%

9%

19%

30%

48%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

2016 2017 2018 2019 2020

Waren im E-Commerce

Waren im Interaktiven Handel

Kumuliertes 

Wachstum 
seit 2016



 
 

 
 

83.245

Bekleidung

Elektronikartikel & Telekommunikation

** Computer/Zubehör/Spiele/Software

Haushaltswaren & -geräte

Möbel, Lampen & Dekoration

Schuhe

** Bücher / Ebooks / Hörbücher

Hobby & Freizeitartikel

Bild- & Tonträger / Video & Music Downloads

Drogerie

Lebensmittel

DIY & Blumen

Auto & Motorrad/ Zubehör

Spielwaren

Haus- & Heimtextilien

Tierbedarf

Schmuck & Uhren

Medikamente

Bürobedarf

Sonstiges

16.338

14.697

6.657

5.799

5.425

4.840

4.073

3.691

3.117

2.811

2.667

2.591

1.718

1.671

1.453

1.418

1.217

1.213

895

957

WAREN-VOLUMINA 2020
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ONLINE-MARKTPLÄTZE AM UMSATZ-STÄRKSTEN UND…
Mit größtes Wachstum vs. 2019
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34 | Basis: Umsatz inkl. Umsatzsteuer, ohne OMP-Käufe von privat; * Darin enthalten: Stationär-, Teleshopping- & Apotheken-Versender
Lesebeispiel: Online-Marktplätze sind in 2020 um 20,2% auf 40,8 Mrd. € gewachsen und machen 49% des gesamten E-Commerce-Umsatzes aus


