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OMP
Online-Marktplätze 
(Ebay, Amazon etc.)

MCV total MCV+APV+STV+TVS

IPP Internet-Pure-Player

STV
Versender, die Heimat im 
Stationärhandel haben

HEV Hersteller-Versender

TVS Teleshopping-Versender

APV Apotheken-Versender

SHC Shopping Clubs

Nicht zuzuordnen
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25.604

18.187

6.744

6.258

1.164

1.152

473

364

308

Hochrechnung I – Waren
Volumina im Distanzhandel 2015

Gesamt-

volumen

52,4 Mrd. 

Euro

Umsatzangaben in Mio. Euro
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Hochrechnung II – Waren
Vergleich 2014 – 2015: Volumina im Distanzhandel

Umsatzangaben in Mio. Euro
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OMP
Online-Marktplätze 
(Ebay, Amazon etc.) + 4

MCV total MCV+APV+STV+TVS + 9

IPP Internet-Pure-Player + 4

STV
Versender, die Heimat im 
Stationärhandel haben + 8

HEV Hersteller-Versender + 18

TVS Teleshopping-Versender - 6

APV Apotheken-Versender + 3

SHC Shopping Clubs + 24

Nicht zuzuordnen - 70

25.604

18.187

6.744

6.258

1.164

1.152

473

364

308

2014

24.689

16.700

6.499

5.804

990

1.225

461

294

1.012

2015
Veränderung 
2014 zu 2015 

in [%]
Versendertypologie

Gesamt-

volumen

50,2 Mrd. Euro
Gesamt-

volumen

52,4 Mrd. Euro

OMP Online-Marktplätze 
(Ebay, Amazon etc.)

MCV total MCV+APV+STV+TVS

IPP Internet-Pure-Player

STV Versender, die Heimat im 
Stationärhandel haben

HEV Hersteller-Versender

TVS Teleshopping-Versender

APV Apotheken-Versender

SHC Shopping Clubs

Nicht zuzuordnen
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Hochrechnung III – Waren
Volumina im Distanzhandel 2015
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48,9%

34,7%

12,9%

11,9%

2,2%

2,2%

0,9%

0,7%

0,6%

Verteilung des 

Gesamt-

volumens von 

52,4 Mrd. Euro 

auf die 

Versendertypen

Umsatzangaben in Prozent
An 100% fehlende: Rundungsdifferenzen

Versendertypologie
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12.120

7.949

3.845

3.537

3.031

2.994

2.909

2.393

1.857

1.503

1.486

1.226

1.105

1.079

960

918

908

736

633

1.183

Volumina nach Warengruppen

Hochrechnung VIII – Waren
Volumina im Distanzhandel 2015

Umsatzangaben in Mio. Euro
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Bekleidung

Elektronikartikel / Telekommunikation

Bücher / Ebooks

Schuhe

Computer/ Zubehör/Spiele/Software

Möbel / Lampen / Dekoration 

Haushaltswaren und –geräte

Hobby und Freizeitartikel

Bild- und Tonträger / Video- und Musicfiles

DIY / Blumen

Drogerie

Auto und Motorrad/ Zubehör

Spielwaren

Haus- und Heimtextilien

Schmuck/Uhren

Tierbedarf

Lebensmittel

Bürobedarf

Medikamente

Sonstiges
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Hochrechnung IX – Waren 
Vergleich 2014 – 2015: Volumina im Distanzhandel
Differenzierung nach Warengruppen
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Umsatzangaben in Mio. Euro

12.120
7.949

3.845
3.537

3.031
2.994
2.909

2.393
1.857

1.503
1.486

1.226
1.105
1.079
960
918
908
736
633

1.183

Bekleidung + 2
Elektronikartikel / Telekommunikation + 18

Bücher / Ebooks - 10
Schuhe + 5

Computer/ Zubehör/Spiele/Software - 2
Möbel / Lampen / Dekoration + 14
Haushaltswaren und -geräte + 9

Hobby und Freizeitartikel + 8
Bild- u. Tonträger / Video- u. Musicfiles - 20

DIY / Blumen + 22
Drogerie + 6

Auto und Motorrad/ Zubehör + 14
Spielwaren + 11

Haus- und Heimtextilien +/- 0
Schmuck/Uhren + 4

Tierbedarf + 26
Lebensmittel + 19

Bürobedarf - 11
Medikamente - 2

Sonstiges - 13

2014 2015
Veränderung 
2014 zu 2015 

in [%]
11.849

6.712
4.276

3.379
3.089

2.635
2.675

2.210
2.329

1.233
1.408

1.073
998
1.081
922
730
763
823
647

1.352


